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Les empreses i administracions públiques
del Nord, grans compradores d'articles
tèxtils, juguen un important paper en la
defensa dels drets laborals a països del
Sud
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editorial

Editorial
Fa deu anys que SETEM lidera la Campanya Roba
Neta a l'Estat espanyol i denuncia els abusos que
pateixen els treballadors i les treballadores del sec-
tor tèxtil als països del Sud. En aquest temps hem
insistit en sensibilitzar els consumidors i les consu-
midores pel que fa a la importància del Consum Crí-
tic i Responsable, hem ofert informació sobre el
comportament de les empreses espanyoles amb
estratègies transnacionals i hem pressionat aques-
tes empreses per tal que millorin les seves políti-
ques de producció. 

Ara fa un parell d'anys que vam iniciar un procés
similar amb les administracions públiques. Arran
del programa Clean Clothes Communities de la
Campanya Roba Neta internacional, vam pensar que
havia arribat el moment d'implicar les administra-
cions públiques en aquest Consum Responsable de
roba. Cal pensar que els governs locals, autonòmics
i estatals, són grans consumidors de roba de treball
i uniformes i, per tant, tenen un potencial d'incidèn-
cia en el mercat molt important. 

Sobre la base del treball realitzat durant molt
temps introduint els productes de Comerç Just al
consum d'ajuntaments i d'altres administracions,
vam elaborar la proposta consistent en introduir
criteris ètics en els procediments de contractació
de productes sense certificacions i que no proce-
dien d'un mercat alternatiu i especialment en la
roba de treball. Una proposta complexa que té com
a objectiu fer de les administracions públiques con-
sumidores cada cop més exigents amb la qualitat
social de les seves compres que incideixin sobre el
comportament de les seves empreses proveïdores.  

Tant la tasca iniciada fa anys amb el cafè com els
nous projectes de Consum Responsable de roba
s'emmarquen a la proposta de la Compra Pública
Ètica. L'anàlisi i l'orientació de les compres de l es
administracions públiques no és un tema menor. Es
calcula que el seu consum constitueix un 16% del PIB
europeu. Tenim al davant el repte que aquests grans
actors del mercat esdevinguin consumidors res-
ponsables i crítics.  En aquest número que tens a les
mans et volem acostar una mica més aquest nou i
interessant repte, i donar-te a conèixer algunes de
les experiències que actualment estan començant a
donar els seus fruits. Esperem que el trobis interes-
sant!
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I tu, què en penses? La teva col·laboració ens ajuda a millorar, les teves suggerències ens ajuden a avançar. A
SETEM totes les opinions compten. Per què no la teva? Mou-te i escriu-nos!
setem@setem.org  

A propòsit de SETEM

SETEM és una federació d•ONG de solidaritat
internacional nascuda el 1968 que 
centra el seu treball independent en 
conscienciar la nostra societat de les desi-
gualtats Nord-Sud, denunciar les seves cau-
ses i promoure transformacions socials, indi-
viaduals  i col·lectives per aconseguir un món
més just i solidari.

Els nostres camps d•actuació són :

>La sensibilització i la formació a través de
cursos, viatges, tallers, publicacions i cam-
panyes.

>La promoció d•alternatives, principalment de
Comerç Just, per mitjà de campanyes, pro-
grames especialitzats i venda de productes.

>La solidaritat amb organitzacions del Sud
mitjançant intercanvis i activitats de coope-
ració.

SETEM forma part de la Coordinadora d•ONG
per al Desenvolupament d•Espanya, de la
Coordinadora Estatal de Comerç Just, de l•As-
sociació Espanyola del Segell de Comerç Just,
de l•Observatori de Responsabilitat Social
Corporativa, i de la Federació Catalana d•ONG
per al Desenvolupament. A més, lidera a
Espanya la Campanya Roba Neta , el Programa
El bon cafè és bo per a tothom i la Campanya
Finances Ètiques per al Desenvolupament . 
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3 SETEM a... EXTREMADURA
Educació per al Desenvolupament

5 EN PRIMERA PERSONA
Txema Castiella
Director de Programes Ambientals de
l•Ajuntament de Barcelona i Secretari
del Consell de Medi Ambient i
Sostenibilitat

MOU-TE! 
Butlletí de campanyes i activitats

7 UNA VOLTA AL MÓN EN 90 DIES
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9 VEUS DEL SUD
Staphany Wong
Investigadora en drets laborals i sin-
dicals a Hong Kong, Macau i la Xina
continental

10 VEUS DEL NORD
Carole Crabbé 
Oxfam-Magasins du Monde 

11 ENS EN FEM RESSÒ
Lectura, música, cineƒ
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om associaci— sem-
pre sÕhan tingut en
compte diversos
elements que orde-

nen el funcionament propi de
lÕorganitzaci—. Extremadura
compta amb una poblaci— dÕun
mili— cinquanta mil habitants
en un espai molt vast, ja que la
comunitat extremenya Žs una
de les mŽs grans dÕEspanya pel
que fa a lÕextensi—. Aqu’ el
moviment associatiu no ha
estat configurat de manera
ferma i la participaci— associa-
tiva Žs menor degut a les carac-
ter’stiques pr˜pies de la socie-
tat. Per aix˜, entre les
propostes de treball Ðprimer

com a Comit• de Suport i des-
prŽs com a oficina indepen-
dent- SETEM Extremadura ha
tractat de fian•ar unes senyes
dÕidentitat com a grup que
recolzessin la seva l’nia de tre-
ball. El suport donat per altres
SETEM de la resta de lÕEstat, i
en concret per SETEM Madrid,
va ser fonamental a lÕhora dÕes-
clarir una organitzaci— in-
terna i de dissenyar activitats
en relaci— a aquesta filosofia.
El nostre grup aposta ferma-
ment per dos ˆmbits dÕactua-
ci—: la sensibilitzaci— de la
poblaci— cap als pa•sos del Sud
i lÕEducaci— per al Desenvolu-
pament.

Línies d•actuació de
SETEM 
Extremadura

Va ser al juny de 2003 quan
SETEM Extremadura, en el
marc de la 6» Assemblea Nacio-
nal de Federaci—, va ser ratifi-
cada com a part integrant de la
pr˜pia Federaci— SETEM.
Amb anterioritat, hav’em con-
firmat la nostra constituci—
com a SETEM Extremadura al
mes dÕoctubre de 2002.

Pr•viament, el per’ode 1997-
2002 sÕhavia significat per la
feina i la ilálusi—. Vol’em teixir
una xarxa sobre la qual assen-
tar les bases del que SETEM
Extremadura com a grup es
plantejava en un futur. Ja en
aquest per’ode havien quedat
definides les nostres inquie-
tuds que, posteriorment, que-
darien fixades en les actuals
l’nies dÕactuaci—:

á El contacte personal amb
grups i associacions que treba-
llen a lÕˆmbit no formal dins de
la Cooperaci— al Desenvolupa-
ment a Extremadura i el tre-
ball en xarxa amb grups i per-
sones que operen en aquest
ˆmbit a la nostra comunitat.
áParticipaci— a campanyes
ofertes per la Federaci— SETEM
(Campanya Roba Neta, Teixit
amb dignitat É) o organitzar la
visita a Extremadura de l’ders
del Sud convidats per les con-
traparts dÕaltres SETEM o
l’ders dels propis contactes que
els voluntaris/ˆries de SETEM

Extremadura tenen, com Clau-
diomir Gouliarte (Moviment
dels Sense Terra), Raœl C—r-
doba (Santiago del Estero,
Argentina) o altres cooperants
o associacions que colálaboren
amb el Sud.
áLa necessˆria implicaci— a
la Coordinadora Extremenya
dÕONGD com a mitjˆ per crear
sinergies a la societat extre-
menya.
áEl treball realitzat amb
lÕadministraci— auton˜mica
dins lÕˆmbit de lÕEducaci— per
al Desenvolupament.
áLa invitaci— a persones vin-
culades a experi•ncies dins
la Cooperaci— al Desenvolupa-
ment a participar al si de
SETEM Extremadura.
áLa implicaci— com a grup
en temes socials i de sensibi-
litzaci— per al desenvolupa-
ment del nostre entorn mŽs
proper.

L•activitat de
SETEM Extrema-
dura es consolida
pas a pas

El treball i la ilálusi— sÕhan
transformat en activitats ja
consolidades i amb un alt grau
de coneixement per part de la
societat extremenya mŽs com-
promesa. Un exemple clar Žs el
Cicle dÕEducaci— per al Desen-
volupament, que actualment
oferim com a una acci— forma-
tiva dins lÕoferta de cursos de
perfeccionament de la Univer-
sitat dÕExtremadura, amb
acreditaci— acad•mica (3 cr•-

Acte
d•entrega del

Premi 
Cooperació

>>>

SETEM Extremadura
Seu: c/ Pizarro, 1, 2n pis
10003 Càceres
T 660449261
extremadura@setem.org
Fundació: 1999
Socis/sòcies: 20
Activistes: 25

C

SETEM Extremadura va començar el seu camí com a Com itè de Suport a l•any 1996,
després de la participació de tres dels seus fundad ors al Cicle d•Educació per al
Desenvolupament i els Camps de Solidaritat organitz ats per SETEM Madrid. La difusió
d•una filosofia pròpia, com la que proposava SETEM,  dins d•un programa associatiu amb
un reduït nombre d•organitzacions extremenyes dedic ades a l•Educació per al
Desenvolupament, va ser un pilar fonamental per al Comitè de Suport i va ajudar a
reforçar la identitat pròpia que caracteritza en l• actualitat a SETEM Extremadura.
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dits), tot i que estˆ tambŽ oberta
a la inscripci— de participants
que no desitgin lÕobtenci— dÕacre-
ditaci—. LÕaval de la universitat
al Cicle dÕEducaci— ha estat molt
important ja que ha servit per
oferir dins de lÕˆmbit de lÕeduca-
ci— formal, all˜ que SETEM
havia treballat des de lÕespai de
lÕeducaci— no formal. Tractem
dÕoferir, dins del cicle, la partici-
paci— de persones de diferents
sectors relacionats amb el desen-
volupament, ent•s en la seva ves-
sant mŽs ˆmplia: desenvolupa-
ment endogen mŽs proper i
desenvolupament del Sud.

DÕaltra banda, els viatges al
Sud, com a mitjˆ per culminar i
experimentar all˜ apr•s al
Cicle, suposen la part de sensi-
bilitzaci— mŽs important. El
nostre grup tŽ oberts Camps de
Solidaritat a lÕArgentina (San-
tiago del Estero) i mantŽ relaci—
amb el Moviment dels Sense
Terra de Brasil. A dia dÕavui
sÕestan obrint nous Camps com
el dels campaments de refugiats
sahrau’s a Alg•ria i un altre a
Perœ.

TambŽ ha estat important la
implicaci— de SETEM Extrema-
dura en el projecte bianual que
presentem a la Conselleria de
Benestar Social de la Junta
dÕExtremadura per treballar
des de lÕˆmbit educatiu. Es
tracta dÕun projecte que contem-
pla el treball en tres camps dins
de lÕeducaci—: treball amb
AMPAS (Associacions de Mares
i Pares dÕAlumnes), amb el pro-
fessorat i amb altres associa-
cions. Ara per ara ja sÕhan rea-
litzat diverses edicions del Curs
dÕEducaci— per al Desenvolupa-
ment dins dels centres de pro-
fessors i recursos extremenys.
Durant aquest any 2007 oferim i
coordinem xerrades de sensibi-
litzaci— per a AMPAS dins la
filosofia del Consum Responsa-
ble i Solidari i estem planificant
una jornada participativa
oberta en la qual difondre i
exposar accions que es realitzen
a lÕˆmbit educatiu en relaci— a
lÕEducaci— per al Desenvolupa-
ment.

TambŽ Žs significativa la sensi-
bilitzaci— mitjan•ant la difusi—
del Comer• Just i les xarxes dÕe-
conomia alternativa. A mŽs, a
les nostres subseus de Plas•n-
cia, Badajoz, M•rida i Cˆceres
tenim a la venda productes de
Comer• Just. Des de lÕinici del
grup com a Comit• de Solidari-
tat han estat innumerables els
mercats de Comer• Just que
sÕhan organitzat, participant en
setmanes culturals, o en activi-
tats socials en qualsevol punt de
la geografia extremenya.

Aquest œltim any, el 2006, sÕhan
realitzat activitats pr˜pies dis-
senyades per SETEM, com el
muntatge i representaci— de lÕo-
bra de teatre Estos indios perezo-
sos no tienen alma, per sensibi-
litzar en relaci— a la conquesta
dÕAm•rica i les conquestes
actuals en termes econ˜mics.
TambŽ sÕhan muntat dues expo-
sicions amb les fotografies dels
participants als viatges al Sud
que van visitar, a lÕestiu de 2005,
al Moviment dels Sense Terra.
Tots dos projectes han tingut el
suport de la Universitat dÕExtre-
madura.

Finalment, cal ressaltar que el
treball i lÕesfor• dels que for-
mem part de SETEM Extrema-
dura va tenir durant lÕany pas-
sat reconeixement social dins
de la comunitat aut˜noma, en
haver-nos estat concedit el
Premi Cooperaci—, atorgat per
lÕAssociaci— per a la Defensa
dels Drets Humans a Extrema-
dura (ADHEX). La consecuci—
dÕaquest reconeixement ens
anima a continuar treballant
dins de la sensibilitzaci— i lÕEdu-
caci— per al Desenvolupament.
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Preparacions
per a l•obra Lo que

el Norte se llevó 

Desfilada de 
roba de Comerç
Just a Plasència

El treball i la
il·lusió s•han
transformat en
activitats ja
consolidades i
amb un alt grau
de coneixement
per part de la
societat
extremenya més
compromesa

>>>
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en primera persona

Txema
Castiella
Director de Programes Ambientals de
l•Ajuntament de Barcelona i Secretari del Consell
de Medi Ambient i Sostenibilitat

>>>

•La despesa pública ha
d•afavorir la
sostenibilitat i la
justícia social• 

•Sóc funcionari i
m•hi sento molt
identificat;
reivindico la
condició del
funcionari com a
servidor públicŽ. Així
sent Txema Castiella
la seva professió. Va
començar a
treballar amb 14
anys com a botones
en un banc. Deu
anys més tard va
iniciar la seva tasca
a l•ajuntament.
Després de
treballar a la
nounada Àrea de
Joventut, va
continuar als temes
socials fins que li
oferiren participar
en la creació de
Programes
Ambientals

Què és el que més et motiva de la teva tasca?
Una de les coses que personalment i professio-
nalment més m•interessa és fer que l•ajunta-
ment sigui una organització més sostenible.
Aquest procés té com a objectiu millorar les
nostres pràctiques socials i ambientals. Això, a
banda dels resultats concrets que es van acon-
seguint, fa que l•ajuntament sigui més coherent
amb els seus principis. Vull ressaltar que l•ob-
jectiu és fer-ho millor, no només fer-ho bé , per-
què és un procés en el qual no hi ha un punt
final, sempre hi ha aspectes a millorar.  

Fins el dia d•avui, com valores l•experiència del
Departament de Programes Ambientals i de l• A-
genda 21?
La idea principal és que es tracta d•un procés
d•aprenentatge col·lectiu. A nivell intern de l•a-
juntament, puc dir que estem satisfets amb l•e-
volució que hi ha hagut fins ara. I no m•agrada
fer servir el terme satisfacció , perquè, malgrat
tot, tenim més reptes que èxits. Tot i així, i si
mirem les xifres de l•ajuntament, que és un
organisme enorme, veiem que en aquests anys
hem aconseguit que el paper reciclat sigui gai-

rebé el 60% del total de paper que s•utilitza;
s•han integrat les energies renovables als edifi-
cis municipals; hem introduït el cafè de Comerç
Just en més de 100 punts de venda; hem con-
tractat 2.300 metres cúbics de fusta certifi-
cada quan començàvem de zeroƒ I altres
actuacions a tots els nivells difícils de quantifi-
car. Per exemple, l•ajuntament entrega els seus
tòner a entitats que donen feina a persones
discapacitades. És una millora social, perquè
aquestes persones treballen netejant-los i
reomplint-los, i ambiental, ja que es reutilitzen.
Tots aquests són resultats que hem aconseguit
entre tots i totes. El nostre departament el que
fa és informar i animar, donar recursos i eines
de formació i de canvi, editar guies, donar con-
sells de bones pràctiques i avaluar els resul-
tats.

Creus que la ciutadania està responent?
El repte és passar de la sensibilització a l•acció,
de tota la ciutadania. S•avança, però a un ritme
massa lent. Respecte a l•any 1992, quan la
Cimera de la Terra va donar la fogonada per
lluitar contra aquests temes, la ciutadania està



avui molt més sensibilitzada. Però això no
s•ha traduït en un canvi d•hàbits en la
mateixa proporció. Respecte a això, vull
destacar que els grans actors del canvi de
sensibilització són les ONG, ecologistes i
socials, la comunitat científica i els mitjans
de comunicació. En aquests aspectes les
administracions no hem estat pioneres. 

Precisament, va ser d•ençà de la denúncia
d•una ONG ecologista, quan l•Ajuntament de
Barcelona va modificar el seu criteri de
compra de fustaƒ
És un bon exemple de com és d•imprescin-
dible treballar en xarxa i ser permeables, i
així ho assenyala l• Agenda 21de Barcelona
quan parla de la •Xarxa d•actors per la
sostenibilitatŽ. Això vol dir que s•ha de
reconèixer aquell que està fent coses i que
és portador de valors i iniciatives. En el
tema de la compra responsable de fusta, i
després de la pressió de Greenpeace i el
posterior treball en comú, Barcelona ha
estat pionera a Espanya pel que fa a la
compra de fusta certificada. És una de les
raons per les quals la ciutat es troba a la
Llista Verda de l•observatori Ciutats pels
boscos , de WWF/Adena. Un altre exemple és
la col·laboració amb SETEM, amb qui s•ha
introduït una experiència també pionera a
l•Estat, pel que fa a la inclusió de clàusules
ètiques en la contractació. A partir d•aquí,
es garanteix, per exemple, que els unifor-
mes que adquirim han estat produïts en
unes condicions que ens asseguren que no
hi ha hagut explotació infantil, que s•han
respectat els drets laborals i sindicals
internacionalsƒ Recentment hem fet una
contractació significativa: la de màquines
de vending per a les dependències de la
Guàrdia Urbana. Un dels requisits va ser
que subministressin cafè de Comerç Just. I
és que en un món cada cop més global, hem
de tenir una responsabilitat com a consu-
midors més global. Com a mínim, volem
saber d•on vénen els productes i en quines
condicions s•han fet.

I com a consumidor, practiques la Compra
Ètica?
He canviat alguns hàbits més enllà de la
Compra Ètica, com la meva forma de mou-
re•m. Abans ho feia sobretot en moto, ara
vaig molt més a peu i en bicicleta. A casa
faig servir bombetes eficients i mecanis-
mes d•estalvi d•aigua a les aixetes. En el cas
de productes de Comerç Justƒ una de
freda i una de calenta. Sóc un gran consu-
midor de te i a les botigues on el compro, a
granel, no he vist que tingués certificació. El
poc cafè que compro sí que és sempre de
Comerç Just. A part d•això, procuro com-
prar productes d•agricultura ecològica. En
fi, jo estic també immers en aquest procés
d•aprenentatge.

I és un procés que afecta també a coses
més intangibles, com l•oci, el turismeƒ?
M•agrada molt la muntanya i el senderisme,
que és una activitat que permet un con-

tacte especial amb la natura i amb altres
realitats socials. Fa dos anys vaig estar
amb un grup d•amics al Toubkal, a l•Atles
marroquí, i l•octubre passat vam pujar al
Kilimanjaro, a Tanzània. Allà vam parlar
molt d•aquests temes i vam tenir moltes
contradiccions pel que fa als portadors. No
teníem garanties, tot i que les vam dema-
nar, i després vam fer una protesta perquè
ens va semblar que no tenien les condicions
laborals que mereixen. En aquesta situació
tens moltes contradiccions. Vas allà perquè
t•agrada i vols satisfer el teu desig, saps
que aquest turisme és una font de recursos
per a les comunitats locals però a la vegada
vols fer-ho compatible amb el respecte a
determinats principis. Al final vam contac-
tar amb una ONG d•origen californià que
treballa per la dignitat dels portadors al
Kilimanjaro, als Andes i a l•Himàlaia. Ens
vam informar i vam col·laborar amb ells en
allò que vam poder. És clar que no va ser un
viatge d•ecoturisme. Va ser per plaer, però
sí que vam perseguir l•objectiu d•intentar
fer-ho de la millor manera possible. 

Si poguessis, què canviaries d•un dia per
l•altre?
És necessari que tots, i especialment l•ad-
ministració pública a tots els nivells, fem
nostres els criteris de sostenibilitat i fer el
que es predica que s•ha de fer. La tenacitat
individual pot fer molt per a què es reduei-
xin els impactes negatius però és impor-
tant que hi hagi les condicions, ambients i
espais que facilitin aquests processos. En
relació amb això, proclamaria també que
no es gasti ni un euro del pressupost públic
que no ajudi o que vagi en contra d•aquests
principis, per exemple no gastar en res que
agreugi el canvi climàtic o en la compra de

productes tèxtils fabricats sense respecte
per la dignitat humana. Ara bé, el que no em
veig capaç de fer és establir un ordre d•im-
portància entre problemes socials o pro-
blemes ambientals. No puc escollir un i
abandonar els altres, perquè estan molt
vinculats. Responc com la meva neboda
quan li pregunten qui és la seva millor
amiga. Sempre n•anomena tres.

6 | la revista setem | primavera 07

en primera persona

>>>

Estratègia glocal

L•Agenda 21 és un programa de les
Nacions Unides per promoure el
desenvolupament sostenible, en ter-
mes ambientals i socials, mitjançant
un pla d•accions detallat. Aquest pla
de treball va veure la llum al 1992, a
l•anomenada Cimera de la Terra de Rio
de Janeiro. Per posar-lo en pràctica
es va fer una crida a totes les ciutats
per tal que creessin la seva pròpia
Agenda 21 Local, que portaria els
objectius generals a actuacions con-
cretes a cadascuna de les urbs. Bar-
celona, com milers de ciutats a tot el
món, es va comprometre i ja compta
amb la seva pròpia Agenda 21. Un dels
primers passos va ser crear el Consell
Ciutadà de Medi Ambient i Sostenibili-
tat, format per més de 100 entitats.
Després, es va elaborar el Compromís
Ciutadà per la Sostenibilitat , on s•han
consensuat els principis que la ciutat
assumeix i els objectius per aconse-
guir al període 2002-2012.

Txema
Castiella a la seva

feina, al barri
barceloní de

Gràcia



Per tercer any consecutiu la Xarxa Catalana per
la Compra Pœblica ética , coordinada per
SETEM Catalunya, ha celebrat una jornada de
formaci—, reflexi— i intercanvi d'experi•ncies en
la incorporaci— de criteris •tics en el consum de
les administracions pœbliques i les institucions
catalanes.

En aquesta ocasi—, la jornada es va celebrar a la
ciutat de Badalona el passat 16 de febrer i sÕhi
van abordar temes com la nova llei de contractes
de les administracions pœbliques o els seus pro-
cessos de sensibilitzaci— interna i de Compra
ética. Alfred Lacasa, representant del Colálegi
de Secretaris, Tresorers i Interventors de l'Ad-
ministraci— Local de Catalunya va recordar que
el Consum Responsable i étic no Žs nomŽs una
possibilitat sin— tambŽ una obligaci— moral del
sector pœblic.

TambŽ es van presentar algunes de les experi•n-
cies i bones prˆctiques desenvolupades fins ara,
entre les quals destaquen la introducci— de clˆu-
sules •tiques en el procediment de contractaci—
de subministrament d'uniformes per als treba-
lladors i treballadores de Parcs i Jardins de l'A-
juntament de Barcelona i el pla integral de Com-
pra Responsable de l'Ajuntament de Manresa.

D'altra banda, al Pa’s Basc, SETEM Hego Haizea
tŽ completament assumida l'estrat•gia de Com-
pra Pœblica ética (CPE), per˜ vol realitzar-la des
d'un enfocament gradual. Per als companys del
Pa’s Basc, l'impacte que pot tenir la CPE serˆ

molt mŽs ampli si es reivindica des de la base
social a les institucions pœbliques, sent el seu
seguiment molt mŽs estricte per la pressi— ciuta-
dana. En aquest sentit, exploraran a les tres
capitals basques el treball amb els petits comer-
ciants per introduir productes de Comer• Just,
implicar els barris, i elevar des d'allˆ la reivindi-
caci— de CPE als ˜rgans municipals. A Biscaia
s'intentarˆ treballar amb el personal de la Dipu-
taci— i els seus representants sobre la CPE de
t•xtil -uniformes-. I a l'Ajuntament de Vit˜ria
s'ha creat certa sensibilitat a partir del pro-
grama Bon Caf• , obrint-se la possibilitat d'esta-
blir convenis a mig termini per anar aprofun-
dint en CPE a nivell intern i en Comer• Just a
nivell de ciutat. SETEM Hego Haizea Žs tambŽ
part activa en un projecte de consorci amb
Emaus i Bakeaz, per explorar durant el 2007 les
possibilitats de CPE directament amb les dife-
rents administracions al Pa’s Basc.

Finalment, a Navarra, el pr˜xim 27 d'abril se
celebraran les Jornades de Compra Pœblica Sos-
tenible a travŽs del CRANA, Centre de Recursos
Ambientals de Navarra. Es realitzarˆ una jor-
nada espec’fica sobre CPE amb criteris socials
coorganitzada amb SETEM grˆcies al finan•a-
ment del consistori de Pamplona, interessat a
posar caf• de Comer• Just als centres c’vics
pamplonesos. En aquesta jornada es parlarˆ del
programa Bon Caf• , de la Xarxa Catalana per la
Compra Pœblica ética i hi haurˆ un caf•-
coláloqui amb un productor de caf• del Sud.
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Compra Pública Ètica
a Catalunya, País Basc
i Navarra 

Una original Cavalcada de Reis
va recórrer en autobús, el 9 de
gener, els carrers de Madrid
fins la seu de l'empresa
Induyco, on els Reis d'Orient van
lliurar sacs de carbó, més de
5.000 firmes i un Codi de Con-
ducta. Aquesta ha estat l'acció
final de la campanya de reco-
llida de firmes realitzada per
SETEM i Campanya Roba Neta al
2006 per mostrar la seva preo-
cupació i la dels consumidors i
les consumidores per la manca
d'informació sobre l'origen de la
seva roba. L'acció va comptar
amb la col·laboració de l'agèn-
cia RemoD6.

Més informació:

www.robaneta.org

Moda de 
Comerç Just  
La Casa Encendida de Madrid
realitzarà el proper divendres
13 d'abril una desfilada de moda
de Comerç Just. En aquesta
activitat, harmonitzada per la
Coordinadora Estatal de
Comerç Just, hi col·laboren
Intermón Oxfam, Alternativa 3,
Copade, Ideas i SETEM. 

Més informació:

www.lacasaencendida.com  

La Campanya
Carbó per a Induyco

va tenir una gran
repercussió
mediàtica

Carbó per a
Induyco
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Els Camps de Solidaritat organitzats per
les diferents delegacions de SETEM s—n
una ocasi— per viure, entendre i compartir
les necessitats i inquietuds que afronten
dia a dia els homes i dones dels pa•sos del
Sud. Cada estiu, els participants s'acosten
a aquesta realitat mitjan•ant un Cicle d'E-
ducaci— per al Desenvolupament i sensibi-
litzaci— per a la solidaritat internacional,
que es desenvolupa en tres fases successi-
ves: preparaci— i formaci—, viatge i estada
en un pa’s del Sud i la posterior fase de
difusi— i sensibilitzaci—, en la qual es com-
parteixen les viv•ncies als Camps de Soli-
daritat realitzats durant l'estiu.

Aix’, SETEM Madrid organitza aquest any
la seva XVI edici— de Camps de Solidaritat,
proposant viatges a l'Equador, Perœ, El Sal-
vador, Guatemala, Hondures, Bol’via, Nica-

ragua, Togo, êndia
i Nepal per portar a
terme, al costat
d'organitzacions
locals d'aquests pa•-
sos, projectes sanita-
ris, educatius, de
Comer• Just i d'ani-
maci— soociocultural.
Al Pa’s Basc, SETEM
Hego Haizea ho farˆ al
Perœ, M•xic, Xile, Equa-
dor, i potser Nicaragua.
SETEM Andalusia tin-
drˆ com a destinacions
Calcuta (êndia), Arequipa (Perœ), Calabozo
(Vene•uela) i Puebla/Districte Federal
(M•xic), per treballar als sectors d'educa-
ci—, sanitat, dona i cooperativisme. D'altra
banda, la delegaci— de C˜rdova, organitza
Camps de Solidaritat a Managua (Nicara-
gua), Puno, Lima i Tacna (Perœ).

SETEM Extremadura tindrˆ pres•ncia a
l'Argentina (Santiago del Estero), Brasil
(MST), Perœ i els campaments sahrau’s a
Alg•ria.

Els voluntaris de SETEM Arag— viatjaran a
destinacions de l'Am•rica Llatina i Ëfrica
per treballar en projectes educatius, sanita-
ris, d'animaci— sociocultural, i dÕaltres,
colálaborant amb associacions locals que
treballen pel desenvolupament al Sud. Per
la seva part, els Camps de Solidaritat de

SETEM
Catalunya arriben en

aquesta ocasi— a la seva setzena
edici—, havent portat, al llarg d'aquests
anys, mŽs de 3.700 participants a pa•sos del
Sud. En aquesta ocasi— els camps es realit-
zaran en 19 pa•sos d'Ësia, Ëfrica i Am•rica
Llatina. D'altra banda, SETEM Catalunya
organitza les Rutes Solidˆries 2007, un
viatge itinerant a un pa’s del Sud, concebut
en el marc del moviment internacional de
Turisme Responsable i organitzat al vol-
tant de tres eixos fonamentals: conviv•ncia
-alguns dies del viatge- amb fam’lies o
comunitats rurals del pa’s d'acollida; visita
a organitzacions o entitats locals que treba-
llen pel desenvolupament, els drets
humans o la just’cia social; i visita als prin-
cipals llocs d'inter•s natural, tur’stic i cul-
tural del pa’s. Tenen una durada d'entre 15
dies i tres setmanes i es fan en grups d'unes
12 persones. Aquest any les destinacions
s—n: Chiapas, Vene•uela, Brasil i Perœ a
lÕAm•rica Llatina; Marroc, Senegal i Mali a
lÕËfrica; i lÕêndia i el Nepal a lÕËsia.

L'any 2006 ha estat especialment significa-
tiu pel programa El Bon Caf• en general i
tambŽ pel programa de vending en particu-
lar. D'aquesta manera, el programa de ven-
ding sÕha est•s de manera unificada i con-
junta a tot l'Estat espanyol en el marc d'un
projecte amb l'Ag•ncia Espanyola de Coo-
peraci— Internacional grˆcies al qual,
entre d'altres coses, s'ha posat en marxa
una nova i ambiciosa web, molt mŽs œtil
com a eina informativa i de suport al pro-
grama. Per la seva part, a Catalunya, a mŽs
del degoteig constant de mˆquines acredi-
tades, el programa El Bon Caf• de SETEM
segueix treballant la incid•ncia pol’tica
per seguir marcant tend•ncies d'introduc-
ci— del Comer• Just a la societat. D'aquesta
manera, a mŽs d'engegar l'esmentat pro-
jecte, finan•at per lÕAECI, conjuntament
amb dÕaltres SETEM, s'ha comen•at a exe-
cutar el conveni signat amb l'Ag•ncia Cata-
lana de Cooperaci— al Desenvolupament i
l'Ag•ncia Catalana de Consum per esten-
dre el consum de caf• de Comer• Just a tots
els edificis de la Generalitat de Catalunya.

La majoria de
mˆquines noves
es troben situa-
des en institucions
pœbliques que han
apostat formalment per
introduir el Comer• Just a les seves
depend•ncies a travŽs de concursos
pœblics amb plecs de condicions. S—n signi-
ficatius els exemples de la Guˆrdia Urbana
de Barcelona, l'Ajuntament de Sitges, lÕA-
juntament de Gavˆ o l'Ajuntament de Sant
Adriˆ del Bes˜s.

A nivell estatal, a mŽs del disseny i posada
en marxa de la nova web i la difusi— de
materials de sensibilitzaci—, hi ha 10 plecs
de condicions nous que incorporen el CJ a
tot l'Estat espanyol, s'han instalálat 155
noves mˆquines de vending (145 d'elles a
Catalunya) i 7 noves cafeteries han passat
a oferir caf• de CJ.

Més informació:

www.boncafe.org

Bon any pel
Bon Cafè

Camps de Solidaritat

Exposició de 
fotografies del MST
Amb el suport de l'Oficina de Cooperació de
la universitat extremenya, SETEM Extrema-
dura ha organitzat dues exposicions amb
fotografies dels participants al II Cicle d'E-
ducació per al Desenvolupament, que van
viatjar al Brasil. En aquestes instantànies
s•hi van poder apreciar imatges, amb text
explicatiu, de l'experiència educativa,
social, econòmica i de lluita del Moviment
dels Pagesos Sense Terra. Les fotografies
s'han pogut veure en diferents llocs de la
geografia extremenya, com la Universitat
d'Extremadura, centres per a la creació
jove, col·legis majors universitaris, escoles
d'idiomes, instituts...

Camps de
Solidaritat de SETEM

Madrid a Perú, al
2006

Imatge presa per
un participant de

Camps de Solidaritat
de SETEM Aragó a

Nicaragua
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El Festival de Moda Neta , organit-
zat per SETEM Hego Haizea a Sant
Sebastiˆ del 18 al 29 de desembre, es
va convertir en un dels actes amb
mŽs repercussi— del passat Nadal
donostiarra. Prova d'aix˜ va ser
l'ˆmplia cobertura que van fer de
l'esdeveniment els mitjans de
comunicaci— locals i nacionals. La
clau de l'•xit cal buscar-la en la
implicaci— d'un gran nombre de
colálectius, com escoles de disseny,
patrocinadors locals, colálegis i
mœsics i artistes de totes les disci-
plines, entre d'altres, que van orga-
nitzar mœltiples activitats per a tots
els gustos. El colof— d'aquesta festa
va ser un espectacle interactiu al

qual hi van assistir 350 persones, si
bŽ cal destacar la xerrada-coláloqui
Al hilo de la moda , en qu• van parti-
cipar empreses t•xtils de Nepal i
Guipœscoa, aix’ com l'exposici—
Nuestra moda trae tela , un concurs
de disseny de roba i uns tallers de
reciclatge de roba i joguines. A mŽs,
es van projectar la pelál’cula China
Blue i el documental Golpeados,
pero no vencidos , dÕIker Espu–ez i
produ•t per SETEM. DesprŽs dÕa-
quest festival, han de ser ben pocs
els guipuscoans que no sˆpiguen
qu• hi ha darrere de la seva roba i
que no coneguin la Campanya
Roba Neta i SETEM Hego Haizea,
amb seu a Sant Sebastiˆ des de 2006.

La plaça de Felip II de Madrid es tornarà a vestir de
Comerç Just del 18 al 20 de maig i és que SETEM Madrid
celebrarà per segon any consecutiu la Gran Festa del
Comerç Just . Desfilades, exposicions, teatre de carrer,
degustacions, tallers, jocsƒ Tot està ja en marxa p er a
què aquest any la festa superi totes les expectatives. 

A Catalunya, la Festa del CJ i la Banca Ètica arribarà a la
seva vuitena edició. Se celebrarà els caps de setmana del
9 i 10 de juny, o bé el 16 i 17 del mateix mes, segons les
poblacions. Aquest any participaran a la Festa més de
cinquanta municipis catalans. 

D'altra banda i a diferents ciutats espanyoles, se cele-
brarà el Dia Internacional del Comerç Just que, com cada
any, té lloc el segon dissabte del mes de maig. El dia 12, a la
capital d'Espanya, SETEM Madrid se sumarà, entre d' al-
tres activitats, a la iniciativa de la Xarxa Europea de Boti-
gues de Comerç Just NEWS!de fer arribar el Comerç Just
als més petits amb el concurs de fotografia El meu Món i el
Comerç Just . La fotografia presa per nens d•entre 6 a 16
anys que millor reflecteixi la seva visió del Comer ç Just
rebrà com a premi una càmera digital i una impresso ra
portàtil. Per la seva part, SETEM Aragó ho celebrarà el 13
de maig, amb exposició d'articles de CJ, degustació  de
cafè i altres productes, espai de jocs infantils, informació
sobre campanyes i múl-
tiples espectacles du-
rant tot el matí. També
SETEM Hego Haizea
participarà al costat
d'altres ONG del País
Basc amb activitats
musicals i de sensibi-
lització a ciutats com
Baracaldo, Bilbao,
Sant Sebastià o Vitò-
ria. Una bona ocasió
per promoure la
sensibilització i el
coneixement
sobre el Comerç
Just i els seus
beneficis per als paï-
sos del Sud.

Dia del Comerç
Just organitzat per

SETEM Aragó

Desfilada i concert
al Festival de 

Moda Neta , a Sant
Sebastià

Guipúscoa es vesteix
amb Roba Neta

Celebrant el Comerç Just 

La vinculació de l•Ahmed Benallal amb SETEM Catalun ya, així
com amb qüestions i problemàtiques socials, ve de l luny i ha
passat per diverses etapes: va ser cooperant a la R epública
Dominicana, guia al Marroc a les primeres Rutes Solidàries i ha
estat  membre de la Junta Directiva de SETEM fins fa gairebé un
any.

Nascut el 1968 al Marroc, és llicenciat en Dret, ha estat el direc-
tor del Consell Islàmic Cultural de Catalunya duran t uns anys i
ara treballa, juntament amb l'entitat Bayt Al-Taqafa i el Depar-
tament de Justícia, en un programa de centres penit enciaris
alternatius a la presó per a la reinserció de joves.

ELS NOSTRES SOCIS I SÒCIES

Tu també pots apuntar-te a canviar el món!
Girant el full tu decideixes Gràcies per unir-te a SETEM!

AHMED BENALLAL
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SETEM, amb finançament de
l'Agència Espanyola de Coo-
peració Internacional (AECI),
promou la investigació so-
bre dos bancs espanyols i les
seves inversions i serveis
financers a l•Amèrica Lla-
tina. L'estudi el realitzen
l'ONG holandesa Stichting
Onderzoek Multinationales
Ondernemingen (SOMO), en
català: Centre d'Investigació
d'Empreses Multinacionals,
en col·laboració amb Red
Puentes. 

El treball de camp el porta a
terme a l'Argentina la Fun-
dación Ambiente y Recursos
Naturales (FARN), mentre
que al Brasil ho fa l'Institut
Brasiler de Defensa del Con-
sumidor (IDEC). Al juny
tindrà lloc a Madrid una Jor-
nada per analitzar els resul-
tats de l'estudi.

La banca
convencional,
a examen

SETEM Navarra celebrarˆ
els seus 15 anys d'exist•ncia
el proper mes d'abril. Per
celebrar-ho, a mŽs d'organit-
zar activitats especials, s'ha
dissenyat un logotip comme-
moratiu per recordar la
llarga traject˜ria de l'associa-
ci— navarresa. Enhorabona!

SETEM
Navarra
compleix anys

•Com viure
sense acabar
amb el planeta'
La Guia de Consum Responsable Com
viure sense acabar amb el planeta.
Manual per a joves inquiets i adults
preocupats ha estat realitzada per
SETEM Madrid dins del Programa
Nord-Sud, que realitza en col·labora-
ció amb FERE-SECA Madrid i InteRed i
amb finançament de l'Agència Regio-
nal per a la Immigració i la Coopera-
ció de la Comunitat de Madrid. 

La seva tirada inicial de 8.000 exem-
plars es distribuirà gratuïtament als
centres escolars de la Comunitat de
Madrid. En 32 pàgines es recorren
temes com el consum d'energia, de
paper, d•aigua, de robaƒ Tot amb un
llenguatge especialment juvenil i pro-
posant accions i pràctiques concretes.

Més informació:

www.setem.org/madrid 

Educació per al
Desenvolupament
Dins el marc del IV Cicle d'Educació per al Desenvolupament, SETEM
Extremadura organitza el Curs Formatiu de Globalització, Desen-
volupament i Cooperació Internacional que s'impartirà al Centre
Universitari de Plasència del 2 al 24 de març, i que és també curs de
perfeccionament de la Universitat d'Extremadura (3 crèdits de
lliure elecció). Algunes de les matèries que s'impartiran en aquest
curs, que també és la primera fase del Cicle i l•av antsala dels
Camps de Solidaritat organitzats per SETEM Extremad ura, són:
Cooperació i voluntariat ; Economia neoliberal; Globalització i les
seves conseqüències ambientals i socials; Agroecolo gia, desenvo-
lupament sostenible, alternatives energètiques; i Dona, educació i
sanitat al Sud.

Participació a Biocultura 
Biocultura, Fira d'Alternatives i Qualitat de Vida i Setmana Verda
Internacional celebrarà la seva catorzena edició a Barcelona, del 4
al 7 de maig. SETEM Catalunya hi serà present per donar a conèixer
les seves propostes i activitats per un món més just, solidari i sos-
tenible, així com les seves campanyes, a partir de les quals es rea-
litzaran xerrades i accions de sensibilització. També es disposarà
d'un petit espai per a la degustació de cafè de Comerç Just. 
Biocultura és la fira líder pel que fa a l•alimentació biològi ca i
també ha esdevingut la referència multisectorial dels productes i
serveis relacionats amb el medi ambient i la qualitat de vida. És la
fira del Consum Responsable i una Zona Lliure de Transgènics a
l'Estat espanyol.

Més informació:

www.biocultura.org

Dades personals 
NOM I  COGNOMS

ADREÇA 

CODI POSTAL POBLACIÓ 

TELÈFON NIF/TARGETA DE RESIDÈNCIA

E-MAIL 

Vull ser soci/sòcia de SETEM AMB UNA QUOTA DE:

30 EUROS  45 EUROS  60 EUROS   ALTRES

QUOTA MENSUAL QUOTA TRIMESTRAL

QUOTA MÍNIMA MENSUAL: 10 EUROS

Pagament per domiciliació

Les teves dades personals s•incorporaran al fitxer automatitzat de SETEM amb la finalitat de mantenir-te infor-
mat/da sobre les nostres activitats. Aquestes dades són confidencials i d´ús exclusiu de SETEM. Pots accedir, rec-
tificar o cancel·lar aquestes dades enviant un escrit a SETEM, Bisbe Laguarda, 4. 08001 Barcelona. Si no desitges
formar part del fitxer marca la següent casella amb una X. Gràcies

No vull ser incorporat/da al fitxer automatitzat de SETEM

Domiciliació bancària
Dist ing i ts  Srs . :  e ls  prego que f ins  a nou avís  a ten guin e ls  rebuts  presen-
ta ts  per  SETEM amb càrrec a l  meu compte/ l l ib reta.

BANC/CAIXA

TITULAR

DIRECCIÓ AGÈNCIA

CODI POSTAL POBLACIÓ 

ENTITAT OFICINA DC COMPTE

DATA SIGNATURA DEL TITULAR

Vull rebre més informació sobre el Comerç Just

SETEM és una organizació declarada d•utilitat pública (9/7/99).

Les aportacions desgraven un 25% 
en la Declaració de la Renda

SETEM Catalunya
Bisbe Laguarda, 4
08001 Barcelona
catalunya@setem.org

Retalla i envia

aquesta 

butlleta a:

Mou- te!
Butlletí de campanyes i
activitats.
La teva col·laboració ens ajuda a
millorar, les teves suggerències ens
ajuden a avançar. A SETEM compten
totes les opinions. Per què no la
teva? Mou-te i escriu-nos!
setem@setem.org

902 012 838
www.setem.org



és de 50.000 dele-
gats i delegades
arribats dels cinc
continents es van

congregar a la capital kenyana
per donar a conèixer les seves
formes de resistència al sis-
tema econòmic global, deixar-
se contaminar amb les iniciati-
ves dels altres i, en un menor
grau, establir estratègies i tàc-
tiques col·lectives de dimensió
transnacional. El fet que la
majoria procedís del continent
africà i de Kenya va marcar
l•esdevenir-se i el resultat d'a-
questa VII edició del Fòrum
Social Mundial (FSM), que va
servir de plataforma per
actualitzar el discurs pana-
fricà i anticolonial.

Una gran marxa multicolor va
servir per inaugurar el FSM, on
el rebuig a les intervencions
nord-americanes a l'Iraq,
Afganistan i Somàlia va ser
constant, així com les mostres
de solidaritat amb el poble
palestí i altres nacions ocupa-

des, com la sahrauí, una de les
últimes colònies del continent
africà.

Després de la marxa, el FSM es
va centrar en el desenvolupa-
ment de desenes de seminaris,
concerts, exposicions, assem-
blees, petites manifestacions i
conferències. En aquestes, van
prevaler  els discursos anticapi-
talistes genèrics, liderats per
organitzacions internacionals i
amb poca participació dels
moviments de resistència, al
mateix temps que s'enaltien
com a paradigmes de gestió
experiències de govern com la
veneçolana, cubana, brasilera i
boliviana, entre d'altres. No obs-
tant això, cal remarcar que es
va acabar trobant a faltar la
manca d'implicació i d•intenció
política. El patrocini de grans
empreses, el finançament d'al-
guns governs del Nord com el
francès, l•italià o el suec, i la par-
ticipació d'agències governa-
mentals de certs països euro-
peus, van ser alguns dels

aspectes més criticats del
Fòrum, així com els alts preus de
la inscripció per a delegats afri-
cans (4 euros) i els del menjar i
beguda, cosa que va dificultar
la participació de molts acti-
vistes socials kenyans, espe-
cialment aquells provinents de
les zones més empobrides del
país, com el suburbi de Kibera,
el més gran de la regió. Tal com
es recollia al manifest final del
Fòrum, l'any vinent, i a diferèn-

cia d'aquest, el FSM tornarà a
organitzar-se en tres conti-
nents a la vegada, doncs van
ser moltes les veus del propi
Fòrum que van qüestionar
aquest model de trobada, pro-
pens a convertir-se en una
•fira de mostresŽ, i van advo-
car per fòrums de caràcter
més local o de temes específics.

Més informació:

www.wsf2007.org
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a Uni— Europea co-
men•a a apostar per la
Compra Pœblica com

una de les millors eines per
influir al mercat t•xtil mundial a
favor del medi ambient i dels
drets socials i laborals. I Žs que el
sector pœblic europeu gasta uns
10 bilions d'euros a l'any nomŽs
en el sector t•xtil. La inclusi— de
clˆusules en la contractaci—
pœblica que garanteixin que es
respecten aquests principis en
tota la cadena d'elaboraci— d'un
producte va ser el tema principal
de la confer•ncia Textile, Clot-
hing and Public Procurement ,
celebrada el passat 26 de gener a
Brusseláles a instˆncies de la
Comissi— Europea. A la sessi— es
van assenyalar algunes bones
prˆctiques que ja estan en

marxa. Per exemple, es va citar a
Barcelona i Par’s com ciutats
pioneres en la Compra Pœblica
ética de productes t•xtils, o l'ac-
titud de SNCF, ferrocarrils fran-
cesos, que l'any passat va
anulálar un contracte amb una
empresa t•xtil xinesa per no res-
pectar els drets laborals interna-
cionals.

En definitiva, es va insistir que
el preu mŽs baix no pot ser la ra—
per la qual es decideixin les com-
pres del sector pœblic, ja que aix˜
acaba sent una tra•ci— als princi-
pis socials i ambientals univer-
sals que defensa la UE i un mal
favor a la indœstria t•xtil pr˜pia,
incapa• de competir en preus
per la seva responsabilitat da-
vant dÕaquests principis.

Una volta
al món

en noranta dies 

1 de febrer i a propòsit de la reunió del Grup Inte rgo-
vernamental d'Experts sobre Canvi Climàtic (IPCC)
celebrada a París, el grup ecologista gal Aliança p el
Planeta, va demanar a la ciutadania mundial sumar-

se a una apagada planetària durant cinc minuts, ent re les 19:55 i
les 20:00 hores d'aquell dia, per cridar l'atenció de tots, en par-
ticular dels polítics, sobre l'excés de consum ener gètic i la
necessitat d'actuar. La temperatura de la Terra aug mentarà
entre 1,8 i 4 graus centígrads fins a finals de seg le, segons l'in-
forme de l'IPCC, que estableix les bases científiqu es del Canvi
Climàtic i que subratlla que existeix una "molt alt a probabilitat"
que l'escalfament es degui a l'activitat humana. L' escalfament
previst reduirà la cobertura de neu i els casquets polars i fins i
tot pot ser que a finals de segle el gel es fongui completament al
Pol Nord, provocant, entre d'altres coses, l'elevac ió del nivell del
mar, que per a finals de segle podria pujar entre 1 8 i 59 centíme-
tres. A més es preveuen onades de calor, trombes d' aigua i
ciclons extrems cada vegada amb més freqüència. Tam bé és
molt probable, segons l'informe, que les pluges aug mentin a les
latituds majors, mentre que disminuiran a les zones  subtropi-
cals (entorn del 20% en 2100).

L L•

M

Europa i la Compra Pública Ètica

Fòrum Social Mundial a Nairobi

Apagada
planetària



ENS PREGUNTEM PER QUÈ

La capsa dels 
vents

a crisi energètica, l•excessiva
dependència del petroli i el rebuig
social a la utilització de l•energia
nuclear com a única alternativa, ha

propiciat, i encara més després de l•últim i
devastador informe d•experts de l•ONU sobre
els efectes del canvi climàtic, un cert impuls a
l•ús de les energies renovables a la Unió Euro-
pea. En aquest context, la utilització de bio-
combustibles sembla una alternativa positiva.
Però és molt poc probable que Europa aconse-
gueixi ser autosuficient en la producció de bio-
combustibles a partir de la producció interna
de collites energètiques i, així, mentre els euro-
peus mantindran el seu estil de vida en base a
la cultura de l•automòbil, els països del Sud tin-
dran cada cop menys terres per sembrar ali-
ments i perdran la seva sobirania alimentària.

Els cultius energètics creixeran a l•Amèrica
Llatina, així com a països d•Àsia i Àfrica, a
costa dels seus ecosistemes naturals. Un
exemple: la soja es projecta com una de les
principals fonts per a la producció de bio-
dièsel, però els monocultius de soja ja són la
principal causa de destrucció del bosc a
l•Argentina, de la selva amazònica a Brasil i
Bolívia, i de la Mata Atlàntica a Brasil i Para-
guai. La seva expansió està afectant la salut
dels seus habitants, ja que les malalties vin-
culades als agrotòxics que es fan servir en
aquests monocultius no paren d•augmentar.
I per servir el negoci de la soja, s•estan
construint preses, hidrovies, ports i carre-
teres, amb els consegüents greus impactes
sobre l•ambient. Més exemples: les planta-
cions de canya de sucre i la producció d•eta-

nol a Brasil són el negoci d•un oligopoli que
utilitza treball esclau i les plantacions de
palmera d•oli s•expandeixen a costa de les
selves i territoris de poblacions indígenes i
altres comunitats tradicionals de Colòmbia,
Equador i altres països, cada cop més orien-
tats cap a la producció de biodièsel. 

La situació s•agreuja si tenim en compte que
la soja sembrada al Con Sud és transgènica,
i que empreses privades a Brasil planegen
llançar al mercat varietats transgèniques
de canya de sucre per l•any 2010. La solució
al problema del canvi climàtic generat pels
països del Nord, així com les seves
dependències energètiques, no poden pas-
sar per la creació de nous problemes als
països del Sud.

iversos Estats, ciutats i
entitats cíviques d•Es-
tats Units s•han adherit
a la campanya contra

l•explotació laboral i infantil pro-
moguda per l•associació Sweat-
free (www.sweatfree.org). Parlem
d•Estats com Maine, Illinois, Nova
York, Nova Jersey o Pensilvània, i
de diverses ciutats, entre les
quals hi destaquen Los Ángeles,
San Francisco o Boston. En gene-
ral, els Estats i ciutats compro-
mesos ja han aprovat ordenances
que els obliguen a realitzar les
seves compres públiques, en
especial pel que fa a productes
tèxtils, només a aquelles empre-
ses que garanteixin que a la
cadena de fabricació dels seus
productes s•han respectat escru-
polosament tots els drets laborals
que marca l•Organització Interna-
cional del Treball. 

Alguns van més enllà i hi inclouen
normatives que afavoreixen el
respecte al medi ambient i la pro-
moció del Comerç Just. En aquest
procés, mereixen un reconeixe-
ment especial l•Estat de Maine i el
seu governador, John E. Baldacci,
qui ha convidat els demés gover-
nadors a unir-se en un consorci
d•Estats per legislar contra el que
es coneix als Estats Units com a
sweatshops (tallers de treball
esclau), a qualsevol indret del
món. 

L
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BONES NOTÍCIES

Sempre paguen els mateixos

D
NO ENS 
SURTEN 
ELS COMPTES

· La despesa militar mun-
dial al 2006, més de 700.000
milions d•euros, va ser
quinze vegades superior a
allò destinat a l•ajuda
internacional i, aquest
any, batrà una xifra
rècord a la història de la
despesa militar, pujant, a
escala mundial, a 834.000
milions d•euros, més que
en plena Guerra Freda.

· Segons l•ONU, una reduc-
ció del 3% als pressupos-
tos militars mundials per-
metria reduir un 50% la
mortaldat infantil, proveir
el món sencer d•aigua
potable i universalitzar
l•assistència primària.

· Els diners que l•Estat
espanyol va dedicar a
investigació militar al 2006
van suposar gairebé el 30%
de la despesa total en I+D.

· Només 5 empreses
espanyoles vinculades a la
indústria militar es repar-
teixen el doble del que
reben totes les universi-
tats i el CSIC per I+D civil.

ohamed Yunus i lÕentitat financera que va crear al 1976, el
Banc Grameen, mŽs conegut com Òel banc dels pobresÓ,
han estat premiats amb el Premi Nobel de la Pau 200 6. El
Banc Grameen d—na confian•a a les persones que no

tenen diners per˜ s’ idees i capacitat de treball. E l 96% dels seus clients
s—n dones. Els cr•dits han de solálicitar-los conjun tament un grup de
cinc emprenedores; llavors reben el prŽstec, amb pocs  requisits. Si
alguna de les dones deixa de tornar les seves quote s, el grup sencer
perd la possibilitat de nous cr•dits. DÕaquesta mane ra el mateix grup
pressiona els seus membres per tal que tornin el cr •dit i es crea un
coix’ dÕajuda entre elles. Segons les dades dÕagost de 2006, el 98,85% dels
cr•dits s—n retornats satisfact˜riament. A dia dÕavui, Grameen ha
beneficiat tres milions i mig de persones. Tot i que  no es pot qŸestionar
la gran obra de Yunus, existeixen cr’tiques al siste ma del microcr•dit,
com la del soci˜leg de la Universitat de Filipines, Walden Bello, qui
sostŽ que ÒŽs una gran eina per a la superviv•ncia, per˜ no Žs la clau
del desenvolupament, que exigeix inversions massives  de lÕEstat i ata-
car frontalment les estructures de desigualtatÓ. Gin a Neff, periodista
econ˜mica, anota que desprŽs de vuit anys de demanar  prŽstecs, el 55%
de les llars de Grameen segueixen sense poder resol dre les seves neces-
sitats alimentˆries bˆsiques.

M

Sweatfree: 
contra l•explotació

Premi Nobel pels
microcrèdits

PIERRE DE BRISIS (MFA)



Investigadora en drets laborals i sindicals a Hong Kong, Macau i la Xina continental

Pel que fa als drets laborals i
després de la reunificació, Hong
Kong està anant cap a la Xina o a
l•inrevés?
En aquest aspecte, Žs injust dir
que Hong Kong estigui anant
cap a la Xina, per˜ estˆ clar que
el govern hongkon•s no ha
jugat un paper actiu a favor
dÕuns estˆndards de drets labo-
rals mŽs elevats, com els del
m—n desenvolupat. En alguns
aspectes, Hong Kong Žs pitjor
que la Xina. Per exemple, el
govern de Hong Kong va refusar
legislar el mˆxim dÕhores de la
jornada laboral i el salari
m’nim i no hi ha hagut cap
acord al Consell Legislatiu [par-
lament de Hong Kong] per intro-
duir la negociaci— colálectiva
obligat˜ria, tot i haver-se inten-

tat en tres ocasions des de lÕany
1998.

La Xina és membre de la Orga-
nització Internacional del Tre-
ball (OIT); la seva legislació com-
pleix amb aquest estatus? 
Primer sÕha dÕaclarir que tot i
que la Xina Žs membre de lÕOIT,
no ha ratificat cap de les vuit
convencions laborals essen-
cials. Fins ara ha ratificat les
convencions per lÕabolici— del
treball infantil i lÕeliminaci— de
la discriminaci— a la feina, per˜
no reconeix la llibertat dÕasso-
ciaci— ni el dret de negociaci—
colálectiva de forma efectiva. A
mŽs, el treball for•at existeix
encara en diverses formes, com
el treball a la pres—, el cˆstig
legal o la prostituci— for•ada de
dones. DÕaltra banda, els
governs locals no apliquen la
legislaci— que estˆ mŽs ben
redactada, per atreure inver-
sors. I molts treballadors, a
banda de no comptar amb sindi-
cats independents legals, vŽnen
dÕˆrees rurals i no tenen un
accŽs fˆcil al coneixement de la
legislaci— laboral ni a lÕassesso-
rament jur’dic.

Els moviments socials d•occi-
dent estan fent que es redueixi
l•explotació laboral?
S’, aix˜ ajuda en molts aspectes.
SÕestˆ for•ant a les grans firmes
a revelar qui s—n els seus pro-
ve•dors i on estan i se les pres-
siona per tal que facin una
millor supervisi—. TambŽ Žs

molt important que els treballa-
dors i treballadores de la Xina
sˆpiguen que poden compartir
les seves hist˜ries amb els con-
sumidors quan tenen proble-
mes. Amb tot, les campanyes
sÕhan de fer dins i fora de la
Xina, per tal que els treballa-
dors aconsegueixin la llibertat
dÕassociaci— i el govern faci que
sÕapliqui la seva legislaci— labo-
ral de forma efectiva.

Sembla que la cosa es bellugaƒ
La situaci— estˆ permanent-
ment en canviant. Per˜ no puc
dir si per bŽ o per mal. En
alguns aspectes, hi ha not’cies
positives, com ara que els treba-
lladors i treballadores s—n cada
cop mŽs conscients dels seus
drets i sÕestˆ fent una bona
legislaci— per protegir-los. Sem-
bla com si Pequ’n sÕhaguŽs ado-
nat que el malestar laboral i
social Žs una gran amena•a per
al desenvolupament de la Xina.
Per˜ el com sÕha de manegar el
repte no estˆ gens clar, hi ha
moltes incerteses. A mŽs, una
pressi— excessiva per organit-
zar uns Jocs Ol’mpics reeixits
pot fer que es prengui una pos-
tura de mˆ dura davant els
moviments socials.

L•administració pública occi-
dental està fent Compra Pública
Ètica a la Xina?
Seria un gran pas que els
governs dÕOccident generalitzes-
sin la Compra Pœblica ética a
pa•sos en vies de desenvolupa-
ment. De tota manera, la dificul-
tat rau en si aquesta compra Žs
genu•nament •tica o no. Les
auditories actuals estan mŽs
aviat controlades per les com-
panyies, o si mŽs no estan paga-
des per elles, aix’ que diuen all˜
que els agrada sentir. Les audito-
ries independents, per part dels
representants reals dels treba-
lladors, s—n el pas a fer. I Žs que
Žs molt important que els treba-
lladors estiguin implicats en el
procŽs de control, i la millor
manera de fer-ho Žs permetre els
comit•s de treballadors.

I quin és el paper de les grans
firmes occidentals?
Per comen•ar, sÕha dÕaclarir que

la majoria no tenen les seves
plantes a la Xina, sin— que com-
pren a prove•dors xinesos i hau-
rien dÕexigir com a clients el
respecte a la dignitat laboral i la
participaci— dels treballadors i
treballadores en les certifica-
cions. Un problema enorme
amb aquestes marques Žs que
per una banda sostenen que
volen assegurar unes bones
condicions laborals, per˜ per
lÕaltra estan poc disposades a
fer-se cˆrrec de les despeses. I Žs
senzillament impossible que hi
hagi bones condicions laborals
sense un preu decent. All˜ ideal
seria que se segu’s la legislaci—
europea i els estˆndards inter-
nacionals. Per˜ la veritat Žs que
aquest desig Žs ingenu. Si vol-
guessin seguir la legislaci—
europea, per qu• marxen dÕEu-
ropa i inverteixen a la Xina i a
dÕaltres pa•sos en vies de desen-
volupament? Ho fan perqu• els
treballadors s—n mŽs barats i no
tenen poder de pressi— i no hi ha
una legislaci— laboral potent.
En definitiva, no comptem amb
les empreses per millorar les
condicions laborals. Se les ha de
pressionar constantment, man-
tenint el diˆleg per˜ tenint clar
que no s—n lÕesperan•a.
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•És important que els treballadors i les
treballadores puguin compartir els seus
problemes amb els consumidors•

Staphany Wong treballa pels
drets dels milions de persones
que en cada jornada laboral fan
possible que la Xina sigui la
fàbrica del món. Wong forma
part d•IHLO (International Hong
Kong Liason Office), membre
hongkonès de la Confederació
Sindical Internacional, abans
coneguda com a ICFTU (Inter-
national Confederation of Free
Trade Unions). IHLO potencia i
representa el moviment sindi-
cal internacional i lluita pels
drets laborals i el desenvolupa-
ment polític i social a la gran
Xina. 

Presó per 
reclamar drets
bàsics

La pàgina web d•IHLO
(www.ihlo.org) inclou una secció
de denúncia i de recordatori on
es detalla una llista d•activistes
laborals empresonats a la Xina
…alguns torturats, executats,
desapareguts o morts a la
presó per malaltia- per lluitar
pels seus drets. Amnistia Inter-
nacional recorda al món periò-
dicament la tremenda repres-
sió que la Xina exerceix contra
la seva ciutadania. La llista de
treballadors sentenciats per
raons com manifestar-se o
enviar escrits a l•estranger és
interminable. Els judicis acostu-
men a ser arbitraris i els delic-
tes, poc definits. Sovint la
repressió s•estén a les famílies
dels detinguts.
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Veus del Sud 

Staphany Wong

Campanya
conjunta entre
treballadors del

sector de la joiería
de la Xina i

l•Índia



•La pressió ciutadana fa que se
sistematitzi la Compra Pública Ètica• 
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Veus del Nord

Com s•organitza la Campagne
Vêtements Propres [Campanya
Roba Neta] a Bèlgica ?
SÕha de tenir present que B•lgica
Žs un pa’s petit amb dues comu-
nitats lingŸ’stiques principals.
Aix’, cohabiten dues campanyes
de Roba Neta , una a la zona
franc˜fona Ða la qual sÕhi
inclouen les zones de parla ale-
manya-, la Campagne V•tements
Propres , i lÕaltra a la zona fla-
menca, la Schone Kleren Cam-
pagne. Realitzem les tasques de
sensibilitzaci— de forma aut˜-
noma, tot i que per fer gestions
davant les empreses treballem
molt bŽ plegades.

Quin és l•objectiu de les vostres
accions?
El primer objectiu de la Cam-
pagne V•tements Propres ha estat
el de construir una relaci— de
for•a i mostrar que moltes perso-
nes estan atentes a les condicions
de treball a les fˆbriques de con-
fecci— t•xtil. Hem realitzat cam-
panyes massives, molt visibles i
amb una notable repercussi— als
mitjans de comunicaci—. Aix’ es
va fer, per exemple, en lÕocasi— de
lÕEurocopa de Futbol 2000 a B•l-
gica, i desprŽs pels Jocs Ol’mpics
dÕAtenes al 2004, quan es van
recollir mŽs de 100.000 signatu-
res. ƒs a dir, va firmar un belga
de cada cent! Aquestes coses
mÕimpressionen sempre. De 2000
a 2004, es va portar a terme la
campanya No, grˆcies, Sant
Nicolˆs [festa tradicional en qu•
es regalen dol•os i joguines el dia
6 de desembre; origen de lÕactual
Pare Noel] per protestar per les
condicions de treball a les fˆbri-
ques de joguines, sobretot de la
Xina, i tambŽ pel consum exces-
siu de joguines a la vegada que es
mostraven vies de consum alter-
natiu.

S•aconsegueix sensibilitzar les
empreses del Nord?
La qŸesti— Žs arribar a influir en
els qui prenen les decisions. Per
aconseguir-ho tenim una estreta
relaci— amb els treballadors i tre-
balladores de la distribuci—. Per
exemple, vam actuar amb ells
davant la trag•dia causada per
lÕensorrament de la fˆbrica Spec-
trum de Bangladesh. Els sindi-
cats van jugar un paper dÕinter-
pelálaci— molt important i cara a
cara amb la direcci— de Carre-
four, client de Spectrum.

I quant a l•actuació davant els
poders públics?
La Campagne V•tements Propres
estˆ molt atenta al desenvolupa-
ment en mat•ria de lleis sobre les
compres pœbliques i tracta de fer
valer els drets dels treballadors i
treballadores, mitjan•ant els
representants belgues al Consell
Europeu i al Parlament Europeu.
Ara estem treballant pels con-
tractes pœblics, comen•ant pels
ajuntaments. Les œltimes elec-

cions municipals, al 2006, ens van
donar una molt bona ocasi— per
fer-hi pressi—. Les demandes
apuntaven cap a la compra de
productes de Comer• Just, a
donar recursos a les empreses
socials, o al consum sostenible i
biol˜gic.

Hi ha resultats concrets?
En tan sols uns mesos, i en 20
municipis, els candidats a les
eleccions van introduir compro-
misos espec’fics quant a la com-
pra de roba de treball produ•da
en bones condicions. Per donar
mŽs eines hem desenvolupat la
Guia prˆctica de la Roba de Tre-
ball Neta per al meu ajuntament i
proposem formaci— per als com-
pradors pœblics. Al costat dÕaltres
organitzacions que hi participen,
publiquem un informe anual
sobre els progressos realitzats
per cada ajuntament. El govern
federal, dÕaltra banda, ha creat
una pˆgina web que guia cap a la
compra sostenible. De la mateixa
manera, ha desenvolupat una eti-
queta social pœblica que sÕatorga
als bŽns que surten de cadenes de
producci— respectuoses amb les
convencions fonamentals de la
Organitzaci— Internacional del
Treball (OIT).

Paralálelament, els sindicats
estan implicats en la sensibilitza-
ci— dels assalariats que porten o
produeixen roba de feina per tal
que exigeixin Roba de Treball
Neta . Aix˜ implica, entre dÕal-
tres, a les administracions pœbli-
ques. Va tenir molta repercussi—
la iniciativa presa a Anvers amb
el suport de Schone Kleren Cam-
pagne, on treballadors com poli-
cies, bombers, i infermers van
sensibilitzar els seus colálegues i
van obtenir el comprom’s de lÕad-
ministraci— parodiant el grup
musical Village People. Realment
kitsch per˜ graci—s i efica•!

Sembla que Bèlgica va amb
forçaƒ
Considero que a B•lgica, com a
dÕaltres llocs, els poders pol’tics
estan oberts a les demandes ciu-
tadanes estructurades. A B•lgica,
el teixit associatiu Žs dens, molt
viu i dinˆmic i la seva feina rep

molt de suport per part de les
autoritats pœbliques, potser de
forma estructural. DÕaquesta
manera, les associacions s—n
capaces de promoure els compro-
misos ciutadans a llarg termini,
posant fonament a la participaci—
democrˆtica real. ƒs un pa’s
petit, i encara mŽs amb la seva
organitzaci— pol’tica, basada en
compet•ncies regionals i comu-
nitˆries. ƒs possible que aix˜
faciliti la mobilitzaci— i la trans-
missi— dels missatges. Tot aix˜
crea una pressi— ciutadana cons-
tant, que fa que les autoritats
pol’tiques acabin sistematitzant
el comprom’s per consagrar par-
tides de despesa pœblica al Con-
sum étic.

La Compra Pública Ètica s•en-
fronta a cap dificultat especial?
LÕabs•ncia dÕun sistema de verifi-
caci— pœblic internacional Žs una
de les dificultats que fa que les
eines que utilitzen els poders
pœblics siguin poc eficaces,
almenys fins ara. La guia de com-
pra sostenible remet a les conven-
cions de lÕOIT; perfecte, per˜ ha
de contenir una declaraci— dÕho-
nor per part del prove•dor i, en el
millor dels casos, anunciar les
verificacions puntuals per infor-
mar els compradors, que en reali-
tat no tenen els mitjans per certi-
ficar-ho.

A la B•lgica franc˜fona, la Cam-
pagne V•tements Propres convida
als poders pœblics a comprome-
treÕs a animar els seus prove•dors
a adherir-se a un sistema de veri-
ficaci— multipartit, com la Fair
Wear Foundation. Paralálela-
ment, V•tements Propres porta a
terme amb les empreses del sec-
tor un projecte pilot de verifica-
ci—, convidant-les a formar part
dÕaquesta iniciativa.

I quin és el potencial dels diners
públics?
A lÕEuropa dels 15 les compres
pœbliques representen 1.000
miliards dÕeuros, Žs a dir, el 14%
del PIB de la Uni— Europea dels
15. Escollir la Compra Pœblica
ética no Žs nomŽs un planteja-
ment educatiu sin— que pot
influir en lÕorientaci— del mercat.
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Enginyera agrònoma de forma-
ció, Carole Crabbé ha orientat
la seva vida professional cap al
desenvolupament rural, •molt
lluny de les fàbriques tèxtilsŽ.
Malgrat la seva nostàlgia per la
serenitat del camp africà, se
sent més útil canviant les coses
dins de la nostra societat. Des-
prés del seu retorn a Bèlgica al
1989, va tenir •la sort d•entrar a
Oxfam-Magasins du mondeŽ,
just quan s•iniciava la feina de
sensibilització al voltant del
Comerç Just. Al 1996 •hi va
haver una trobada amb Clean
Clothes Campaign Ž i així es va
llançar la plataforma Vête-
ments Propres , composta per
ONG, sindicats i altres organit-
zacions de la Bèlgica francòfona
i de parla alemanya. •I això ja no
hi ha qui ho aturiŽ.

Oxfam-Magasins du Monde 

Carole Crabbé 
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IKEA a l•Índia, feines de posar i treure.
IKEA, la multinacional del prêt-à-habiter gaudeix d•una
salut excel·lent. Com explicar l•entusiasme mundial  per
IKEA? A més dels baixos preus aplicats, una de les claus
de l•èxit es deu a la imatge mediambiental i social  que
ha sabut forjar-se la multinacional. Malgrat això, és
una imatge construïda a cop d•escàndols. IKEA ha
deslocalitzat una part de la seva producció tot cer cant
mà d•obra barata i explotada laboralment. El 30% de l
•made in quality of SwedenŽ procedeix del continent
asiàtic. Al maig de 2006, durant un viatge a Karur,  una
ciutat tèxtil índia, vam pretendre d•entrevistar
assalariats d•una factoria subcontractant. Shiva en s
diu que guanya 2.300 rupies al mes (40,3 euros). Pa ga
500 rupies (8,7 euros) mensuals per anar en autobús  a
la seva feina. Al final, li permet viure aquest ing rés?
Shiva somriu púdicament. El plat és sempre el matei x:
•Es menja sopa i sobretot arròs amb salsaŽ. I carn?  •Sí.
Un cop per setmana, el diumenge. Però no aquest
diumenge perquè és final de mesŽ. Per guanyar-se la  

vida, els obrers multipliquen les hores extres. Kal aya,
una altra empleada de Karur, declara: •Si fem hores
extres de 19 a 20 ó 21 hores, no es paguen. Si treb allem
fins les 22:30, rebem 50 rupies extres (0,87 euros) .
Normalment, el treball suplementari es fa dues
vegades per setmanaŽ. La suposada responsabilitat
social d•IKEA ni tan sols arriba a treure de la mis èria
total a alguns dels seus empleats. Per autoproclama r-
se realment •èticaŽ, l•empresa hauria de permetre u na
vida decent als seus treballadors. I no parlem de l uxe,
televisió o telèfon mòbil, sinó de menjar una mica millor,
de no veure•s obligat a acumular feines, de gaudir d•un
veritable dia de descans. Sense arribar a parlar ni  de
lluny de permetre a la Shiva donar-se un petit luxe  als
mostradors d•IKEAƒ

Font:
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Ens en fem
ressò

No lo hice por ti
és una història
sobre la traïció,
la bel·licositat i
el vessament de
sang. En aques-
ta obra, Michela
Wrong ofereix un
retrat de la si-
tuació del conti-
nent africà i el
resultat d'anys
d'explotació per
part de les colò-
nies estrange-
res a Eritrea, un
petit país situat
a les costes del
mar Roig. 

Durant anys, ha
servit a les potències per ser un lloc estratègic
i, a més, és un mirall de l'herència que els països
invasors han anat deixant als països colonit-
zats al llarg de la història. Va ser un país que va
adquirir la independència d'Etiòpia al 1993;
abans havia estat plataforma per a la Itàlia fei-
xista de Mussolini, encara que ja havia estat
colònia en temps dels romans. També va ser
colònia britànica i més endavant va tenir una
important base d'espionatge americà durant la
Guerra Freda. Com explica Michela Wrong, Eri-
trea mostra l'herència que les potències i
superpotències van llegar al continent africà
•incloent-hi el millor espresso del continent i el
pitjor sistema ferroviariŽ. Avui les empremtes
dels seus ocupants segueixen presents. 

La periodista Michela Wrong va començar la
seva carrera professional com a corresponsal
de l'agència Reuters, més tard es va traslladar
a Àfrica també com a corresponsal de Reuters,
la BBC i el Financial Times.

PARAULES PER AL CANVI

No lo hice
por ti 
Cómo el mundo traicionó a
una pequeña nación africana  

Michela Wrong

SOTTO VOCE

Hijos del Humo
LOS NIÑOS DE LOS OJOS ROJOS  - 2005

Parlar de música a Extre-
madura és parlar de Los
Niños de los Ojos Rojos.
També coneguts com a
NOR, el grup camina ferm
en el seu camí musical i ja
estan gravant el seu ter-
cer disc, El mundo en tus
manos . 

Los Niños de los Ojos
Rojos van néixer a
Càceres (desembre de
1999). El jove violinista
del grup, Héctor Alviz,
nebot d'un dels millors
i més internacionals
escriptors extremenys del
segle XX (Jesús Alviz), preferia tocar les
seves melodies celtes a la part antiga de Càceres p er
treure's unes peles mentre els seus companys de conser-
vatori es debanaven el cap amb els clàssics. 

Ràpidament van unir-se a ell més músics i abans de tres
mesos ja estaven presentant el seu projecte a la ci utat i
als seus voltants. Un nom singular, una posada en escena
sense precedents (humor a dojo i bona música de compo-
sició), i en poc temps aquesta atípica formació va passar
a tocar a festivals de renom internacional com el WOMAD,
el Festival Internacional de Música Celta d•Ortigueira o el
també Festival Internacional de Folk de Plasència. Amb
alguns diners aconsegueixen gravar de manera indepe n-
dent el seu primer disc, autofinançat i titulat gen èrica-
ment Venga Enseguía!!!(8 temes d'un folk-celta-fusió ins-
trumental molt contundent i ballable), un disc molt senzill i
poc pretensiós però cent per cent original i amb una ver-
sió insòlita de la jota tradicional extremenya El Candil.  

Els concerts i les actuacions se succeeixen i el se u segon
disc, Hijos del Humo , els consolida. Un treball carregat
d'aires balcànics, hip-hop, fusió, beat-box, música tradi-
cional irlandesa i tornades i cançons enganxoses i balla-
bles. Un autèntic •potaje antibluesŽ digne de presenciar i
escoltar. Sense perdre mai la joventut, la frescor i el
saber fer a l'escenari, Los Niños de los Ojos Rojos sorpre-
nen tothom amb la seva manera d'entendre la música i
l'espectacle.

FILA 7

Babel
Direcció: Alejandro González Iñárritu
Guió: Guillermo Arriaga  
Gènere: Drama
Intèrprets: Brad Pitt, Cate Blanchett,
Gael García Bernal

Babel desenvolupa tres històries que acaben
fonent-se amb gran coherència. En escenaris
com el sud del Marroc, la frontera entre Estats
Units i Mèxic i la ciutat de Tòquio, Iñárritu fa
que la incomunicació, el destí, obsessionat per
ser cruel, la certesa que no podem controlar la
nostra existència i els •volcansŽ imprevistos
que sempre estan amenaçant la laboriosa
placidesa adquireixin un protagonisme
dolorós i del qual és impossible escapar.

Això s•esdevé amb un matrimoni nord-americà
que, en unes vacances exòtiques en les que
pretenen anestesiar la seva crisi, és tirotejat
absurdament per uns nens marroquins als
quals l'estúpid atzar ha col·locat una arma a
les seves mans. L'home que els va regalar
aquesta arma és un alt executiu japonès la
dona del qual es va suïcidar i que té al seu
càrrec una filla adolescent i sordmuda que
necessita anar sense calces i exhibir-se
perquè els mascles ofensius del seu món es
fixin en ella i no la menyspreïn.

Els nens d'aquest matrimoni, en què la dona
agonitza al bell mig de la misèria però també
de la generositat tercermundista , es troben
perduts en un desert perquè l•entregada
senyora chicana que els cuida se'ls ha em-
portat a Mèxic per assistir al casament del seu
fill.

Aquests camins que es bifurquen acabaran
trobant-se. Coincidència que els atorgarà un
ple sentit, coherència argumental, una porta
d'esperança i el crepuscle més punyent a gent
innocent a la qual la vida s'ha entestat a
acorralar.




